SCHWERPUNKT

»Uns hat die Krise gestark
ti-talk mit Barbara Hirt, Herausgeberin von kidsgo, Gottingen

textintern Warum brauchen Eltern eigentlich ein
regionales Magazin?

Hirt Wir verstehen uns nicht als regionales Eltern-
magazin. Ahnlich, wie Prinz das fir die jlingere
Generation gemacht ist, haben wir einen Uberregi-
onalen Teil und erganzen den durch die regionale
Informationen. Wir sind also ein Uberregionales
Elternmagazin, das in allen geburtenstarken Regi-
onen verteilt wird, mit regionalem Terminkalender
und Informationen. So begleiten wir die Mutter
in den Regionen bestmaoglich und bringen damit
einen Nutzen, den kein anderer Elterntitel hat.
textintern Wie groB ist der Anteil an Veranstal-
tungen und Terminen, der bei lhnen ,durchs Netz
fallt” und nicht im Heft steht?

Hirt In dem Bereich rund um die Geburt von
Geburtsvorbereitung bis hin zu Babyschwimmen
und Pekip haben wir nach meiner Schiatzung 98
Prozent der Angebote in einer Stadt oder Region
im Heft. Und die Anbieter, die neu hinzukommen,
wissen, dass ihre Angebote in kidsgo stehen mis-
sen. Wir kriegen zum Beispiel Anrufe von Hebam-
men die etwas sagen wie,lch bin gerade nach Ber-
lin gezogen und habe gehdort, dass ich — wenn ich
mein Angebot nicht Gber kidsgo bekannt mache
— hier gar nicht anfangen brauche’ Rund um die
Geburt gibt es kein anderes Medium, das den Mt-
tern die Informationen so geballt an die Hand gibt.
kidsgo ist so etwas wie ein Kompass in der neuen
Lebensphase.

textintern Das Heft ist fiir Eltern gratis und finan-
ziert sich dementsprechend iiber Anzeigen...

Hirt Und Gber unsere Familienmitgliedschaft. Wir
haben ein ganz groBes Netzwerk: Frauenarzte, Heb-
ammen, Familienbildungsstétten und was es sonst
in dem Bereich gibt, werden Mitglied in der kidsgo
Familie und zahlen dafiir einen kleinen Mitglieds-
beitrag. Als Gegenleistung drucken wir die Kursein-
trége von den Mitgliedern in unserem Heft ab. Das
deckt zwar lange nicht die Kosten, so dass wir jeden
Eintrag noch mal subventionieren, aber es ist ein
kleiner Beitrag. Und auBerdem starkt das unsere
Bindung zu dieser Gruppe. Wir haben also ein sehr
aktives Netzwerk, das wir auch zur Verbreitung von
Informationen nutzen. Und wenn wir bestimmte
Infos oder einen Experten brauchen, dann schicken
wir eine Rundmail an diesen Verteiler.

textintern Wird kidsgo auch liber dieses Netzwerk
verteilt?

Hirt Ja. Wir haben Gber 5.000 Verteilstellen - etwa
gynakologische Praxen, Hebammen und Einzelhan-
delsgeschafte fir Eltern- und Kinderbedarf. Und es
werden stetig mehr. In einigen Stadten haben wir
sogar Wartelisten.

Sidniedersachsen hinzu, die spéter mlt“‘
-der Ausgahe ﬁir l{asselmsammengelegt !

textintern Kommen die Anzeigen in lhrem Titel
eher von regionalen oder liberregionalen Anzei-
genkunden?

Hirt Im Terminkalender sind zu 80 Prozent regio-
nale und zu 20 Prozent Uberregionale Anzeigen. Im
Magazinteil sind es eigentlich
ausschlieBlich Gberregionale.
textintern Wie ist kidsgo durch
die zuriickliegende Anzeigen-
krise gekommen?

Hirt Ich habe mir schon Sor-
gen gemacht, aber uns hat die
ganze Krise sehr gestarkt. Denn
natlrlich gucken die ganzen
Werbetreibenden wenn die
Budgets knapper werden, noch
mehr darauf, wo sie werben.
Und den Zusatznutzen durch
das lokale Netzwerk, das wir
haben, bietet halt kein anderer
Titel. AuBerdem buchen die Unternehmen bei uns
nur vier Anzeigen und sind damit das ganze Jahr
prasent. Durch den Terminkalender haben sie die
Garantie, dass das Heft immer wieder in die Hand
genommen wird. Wir haben jedenfalls gemerkt,
dass gerade groBe Unternehmen ihre Etats woan-
ders abgezogen haben, um bei uns zu buchen.
textintern Wenn die Krise Sie gestdrkt hat, gibt es
Expansionspldane?

Hirt Na klar. Wir haben verschiedene Ideen, aber
das ist alles noch nicht spruchreif. Wir sind aber
zum Beispiel dabei ein Konzept zu erarbeiten, wie
man auch kleinere Regionen wirtschaftlich sinnvoll
betreuen kann.
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