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Gottingen. Barbara Hirt, Griin-
derin des Gottinger Kidsgo Ver-
lags, hat die letzte Rate ihres
Grindungskredits von 230000
Euro getilgt, den sie 2002 von der
Sparkasse Gottingen erhalten
hatte. Damit wurde das Wachs-

Vertrauen, das sich ausgezahlt hat

Nach 13 Jahren hat der Kidsgo Verlag in Gottingen seinen Griindungskredit vollstandig getilgt

tum eines Verlags moglich, der
inzwischen bundesweit Magazi-
ne fir junge Eltern herausgibt.
Die letzte Rate in Hohe von
2438,24 Euro brachte Barbara
Hirt personlich und in bar zur
Sparkasse. Dort sei man amii-

Barbara Hirt berreicht ihre letzte Griindungskreditrate.

siert gewesen, aber: ,Das war
stark symbolisch. Das muss man
fir sich selbst tun.“ Denn die
Verlagsgriindung war schwierig.
»Ich war damals bei verschiede-
nen Banken, aber das Konzept
war schwer zu vermitteln. Und
zweitens stand ich als alleinerzie-
hende Mutter ohne Sicherheiten
da.” Alle lehnten ab.

Erst nach Gesprachen mit ei-
nem Business Coach wagte Hirt
einen zweiten Anlauf bei der
Sparkasse Gottingen, geriet an
einen anderen Berater, mit dem
dann ein Antrag auf Biirgschaft
bei der NBank gestellt wurde.
Nach deren Zusage bewilligte die
Sparkasse den Kredit. Zusatzlich
gab es noch Zuschiisse aus einem
Landesprogramm, das Betriebe
unterstutzte, die Arbeitsplatze
fiir ,benachteiligte Frauen” schu-
fen - also etwa Frauen, die nach
einer Kinderpause wieder in den
Beruf einsteigen wollten. ,Genau

die wollte ich aber haben, weil sie
wussten, worliber wir berichten
wollten, so Hirt.

Gegriindet hatte Hirt den Ver-
lag bereits 1999 in Kassel, damals
jedoch nur firr Kassel und Got-
tingen. Ziel war eine Nische: Ein
Quartalsmagazin fir junge El-
tern - von der Schwangerschaft
bis zum Kindergarten. ,Unser
Alleinstellungsmerkmal ist, dass
wir alle Veranstaltungen und
Kontakte vor Ort zusammenstel-
len”, sagt Hirt. ,Mit der Schwan-
gerschaft braucht man ein ganz
neues Netzwerk. Wir wollen wie
cin Kompass in der neuen Le-
bensphase  sein.*  Allerdings
musste Hirt feststellen, dass das
Magazin zu klein war, um fiir
grofle Firmen wie Pampers oder
Milupa interessant zu sein. Also
hief§ es: wachsen oder aufhoren.
»Daher habe ich ein Konzept fir
ein bundesweites Magazin ent-
wickelt." Die Expansion ging je-

doch nur tiber den Kredit.

Heute hat es Kidsgo geschafft.
Das Magazin erscheint quartals-
weise in Nordhessen/Stidnieder-
sachsen, Berlin, Hamburg, Kéln,
Diisseldorf, Miinchen, Hanno-
ver, Stuttgart und im GrofSraum
Rhein-Main mit einer Gesamt-
auflage von 255 000 Exemplaren,
wobei ein allgemeiner Mantelteil
um ortsspezifische Kalender und
Informationen erganzt wird. 32
Mitarbeiter, darunter vier Min-
ner, zahlt der Verlag - in flexibel
an die Familiensituation ange-
passten Arbeitszeitmodellen.

Mit  www.vaeterzeit.de und
www.pubertaet.de betreibt der
Verlag inzwischen noch zwei
weitere Webseiten, im Friihjahr
soll ein grofler Relaunch erfol-
gen, in den die Uberschiisse flie-
f8en, die nun nicht mehr fiir den
Kredit benotigt werden. An Ide-
en fur die Zukunft mangelt es
Barbara Hirt nicht. Sg



